
cû K^K aûùdû`UòðfûAReþþ – GK i`k KûjûYú 

 

 R^ iõLýû e aé¡ò  ijòZ KéhòRûZ _\[ðe C_ôû\^ aé¡ò _ûAñ eûiûd ò̂K 

iûe _âùdûM C_ùe MêeêZß \ò@ûMfû û  Gjûe `kÊeì_ _ea•òð icdùe Gjû 

Rcòe CaðeZûKê jâûi Keòaû ij ùR÷a MV^Kê aògévkòZ Keò _eòùage 

i«êk^ C_ùe Kê_âbûa _KûAfû û   ùR÷aòK _¡Zò @af´^ Keò cé•òKûe ÊûiÚý 

I CaðeZû elûKeòaû ù~ GKû« Reêeú Gjû C_f²ò Keò RùY ~êa KéhòaòZþþ G 

\òMùe @ûùMA Pûfòùf û ùi ùjùf WKÖe \ú_K Kêcûe iûjê û 

 

WKÖe \ú_K Kêcûe iûjê RùY i`k Kéhò Cù\ýûMú û WKÖe iûjê 1999 

ciòjûùe IWògû Kéhò aògßaò\ýûkdeê Kéhòùe iÜûZK WòMâú jûif Kfû_ùe _½òc 

awe aò]û^P¦â Kéhò aògßaò\ýûkdeê iÜûZùKû�e gòlû fûb KeòQ«ò û  Zû’_ùe 

ùijòVûùe KéhòùlZâùe CyZe MùahYû (Doctorate) Keê[ôfû icdùe 

Rò@ûLZ (Vermi Compost) C_ôû\^ C_ùe Zûue @ûMâj iéÁò ùjfû û 

2005 ciòjûùe IWògûKê ù`eòfû_ùe ‘Nandan Biometrics’  ^ûcK GK 

jûA\eûaû\e Kµû^úùe IWògû _ûAñ Consultant jòiûaùe ù~ûMù\ùf û 

Kµû^ú IWògûùe _âûd 300 GKe Rcòùe contact farming  _âKâòdûùe 

ùIøh]úd aél Pûh Keê[ôfû, ù~Cñ[ôùe Kò ~ù[Á _eòcûYùe Vermi 

Compost _âùdûM Keû~ûC[ôfû û ùi icdùe Vermi Composte ùKøYiò 

aRûe cìfý ^ò¡ðûeY Keû~ûA^[ôfû û IWògûùe ùKøYiò Cù\ýûMú aýaiûdúK 

bò•òùe Rò@ûLZ C_ôû\^ Keê^[ôùf û ùZYê WKÖe iûjê Rò@ûLZ e @ûagýKZû 

Kê @Lôùe eLô 2005-06 ciòjûùe U.7.00 fl Uuû cìk]^ ù^A GK 

Vermi Compost Unit iÚû_^ Kùf û ^òùRRùY Kéhò iÜûZK WòMâú]ûeú 

ùjûA[ôaûeê Z[û iêPûeê eìù_ _eòPûk^û Keê_ûeò[ôaûeê Rò@ûLZ _âKÌeê 

~ù[Á fûb còkò_ûeò[ôfû û ùZYê 2008 ciòjûùe ‘cû K^K 

ùaûùdû`UòfûARe’ ^ûcùe GK 300 ùcUâòKþþ U^þþ lcZû iµ^Ü Rò@ûLZ 



_âKÌ _âZòÂû ^òcù« ‘@û_òKf’ Reò@ûùe ‘eûRý Kéhò̂ úZò’ eê @û[òðK ijûdZû 

^òcù« @ûùa\^ Kùf û G[ô_ûAñ ^òùR U.25.00 fl Uuû aò̂ òù~ûM Keòaû 

ij aýûu eê U.67.00 fl Uuû  EY ù^A[ôaû K[û Kj«ò W. iûjê û _âKÌUò 

Kû~ýðlc ùjaû_ùe @û_òKfeê 2010 ciòjûùe WKÖe iûjê U.20.00 fl 

Uuû  ijûdZû eûgò (Capital Investment Subsidy) _ûA[ôùf, ~ûjûKò Zûuê 

EY _eòùgû]ùe ~ù[Á ijûdZû Keò[ôfû û Zû’_e Vûeê WKÖe iûjê @ûC _QKê 

ù`eò Pûjó ^ûjûñ«ò û 2011 ciòjûùe Áòbòdû, @gßM§û, i_ðM§û, kalamegh 

_âbéZò ùIøh]úd Cbò\ PûhKeò \òfäò, _ê^û, Aù¦ûe _âbéZò iÚû^ùe i`k 

bûaùe marketing  Keò[ôùf û _ea•ðú icdùe 2015 ciòjûùe 

ùXuû^ûk Ròfäûùe Pûhúcû^u Vûeê Rcò fòRþþ iìZâùe ù^A @ûkê, _^ò_eòaû Z[û 

aûiÜûPûCk C_ôû\^ Keò@ûiêQ«ò û ^òùR    backward Z[û forward 

linkage iéÁòKeò iìPûeê eìù_ manage  Keò_ûeò[ôaûeê  marketing 

problem ùKùa ùjûA^ûjó ùaûfò Kj«ò WKÖe iûjê û a•ðcû^ Zûue turn 

over  U.5.30  ùKûUò  Uuû û Rò@ûLZ  C_ôû\^ Keò Z[û @^ýû^ý Kéhò bò•òK 

aýaiûdeê ùi ahðKê _ûLû_ûLò U.20.00 fl Uuû fûb Keò_ûeêQ«ò ùaûfò 

Kj«ò WKÖe iûjê û gòlòZ ~êaK ~êaZúcû^uê KéhòùlZâKê @ûKhòðZ Keòaû _ûAñ 

WKÖe \ú_K iûjê GK Rßk« C\ûjeY û  

 

  



 

 

  



 

 

  



 

 

  



 


